
Euro DOMINGO, 5 DE FEBRERO DE 2012

MERCADOS, EMPRESAS, NEGOCIOS, AHORRO, EMPLEO, CONSUMO Coordinadora: Ana Fuentes. Colaboradores: Andrea Estévez, Javier Freire y Daniel Rivera.
Ilustraciones: Santiago Gutiérrez. Infografía: Lois Arias y Marta Estévez.

El potencial desconocido de las setas
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Hifas da Terra comercializa productos dermocosméticos, gourmet o veterinarios basados en la micología

nnn Hifas  da Terra es una empresa 
de biotecnología basada en la inno-
vación que ha comenzado 2012 con 
un “ritmo frenético”, según su di-
rectora, Catalina Fernández. Des-
de Pontevedra, la empresa apuesta 
por crear nuevos productos y mode-
los de negocio basados en las setas. 

La empresa concreta tres retos 
a los que hacer frente en este ejer-
cicio: apostar por la sostenibilidad 
empresarial, la innovación y la in-
ternacionalización. Otro de los ob-
jetivos para este año es ampliar la 
superficie cultivada, pasando de los 
25.000 metros cuadrados sobre la 
que se levanta el vivero de planta 
forestal micorrizada -técnica que 
permite la producción de setas, ade-
más de fruto y madera de calidad- 
a los 65.000 metros, cifra a la que 
aspiran alcanzar a finales de año.

Hifas da Terra se ha hecho con un 
nicho de mercado importante que 
valora las setas no sólo como alimen-
to, también por sus beneficios para 
la salud. Así, a mayores de setas co-
mestibles y kits de cultivo para to-
dos aquellos interesados en tener pe-

La empresa está situada en una finca con varios siglos de historia, "A Quinta das Cabadas", en Pontevedra. 

La empresa, que se fundó en 
1999  a raíz de un proyecto de 
investigación de la Universidad 
de Santiago de Compostela, 
está situada en “A quinta das 
Cabadas”, un espacio con 
construcciones que datan de 1739 
donde  Hifas da Terra dispone de 
un vivero de árboles micorrizados, 
invernaderos de cultivo, superficie 
exterior dedicada al cultivo de 
setas, laboratorios y oficinas. 
La finca está situada a orillas del 
río Almofrei, en la parroquia Bora, 
ayuntamiento de Pontevedra. 
En 2011 la empresa abrió el 
primer Centro de Intepretación 
Micolóxia de Galicia, como parte 
de los objetivos de divulgación 
y conocimientos del mundo de 
la micología de la firma. Este 
centro acoge una exposición 
sobre micología y material 
didáctico relacionado la actividad 
investigadora de la empresa .

EMPRESA JOVEN EN 
FINCA CENTENARIA

DATOS DE LA EMPRESA
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DisTeVi, s.l.
Diseño Técnico de Vigo, s.l.
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La empresa en datos

FUNDADO
1999

FACTURACIÓN

TRABAJADORES

15/20

ACTIVIDAD
Investigación, 
producción y 

comercialización 
de productos de 
base micológica

SEDE

PONTEVEDRA

2009
920 mil €

2010

1.250 
      mil €
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Catalina Fernández, fundadora de Hifas da Terra. 

queñas plantaciones, la empresa se 
ha especializado en la producción 
y comercialización de capsulas de 
complementos vitamínicos. “Cul-
tivamos setas de producción ecoló-
gica a partir de las que elaboramos 
extractos que luego encapsulamos. 
Es un producto natural, ecológico y 
apto para vegetarianos y celíacos. Se 

trata de complementos alimenticios 
pensados para aportar al organismo 
sustancias que ayuden en el trata-
miento de diferentes dolencias o con-
tribuyan a una mejora en el estado de 
la salud aportando vitaminas, áci-
dos grasos, aminoácidos, betagluca-
nos… componentes naturales del rei-
no fungí”, explica Marta Fernández, 

del departamento de comunicación.   
La innovación es una parte fun-

damental de la compañía, por no 
decir que el de I+D “es el departa-
mento más importante de Hifas da 
Terra. Cada nuevo producto o nueva 
actividad que llevamos a cabo sur-
gen de un proyecto de I+D.  Así, este 
año comercializarán nuevas moda-
lidades de kits de cultivo, y nuevos 
productos como miel o mermelada 
a base de setas o incluso chocola-
te con diferentes setas confitadas. 
En 2012 también saldrán al mer-
cado nuevos productos de dermo-
cosmética a base de setas como son 
un protector labial, una crema an-
tiarrugas y un jabón natural. A to-
do ello hay que añadir una nueva 
gama de productos veterinarios. 

A mayores de España, los pro-
ductos comercializan en  Nueva 
Zelanda, Australia, Italia, Portu-
gal y Francia. La empresa aspira a 
a entrar en breve en los mercados 
de Marruecos, Dubai y Argenti-
na.  La venta online aumenta, pero 
farmacias, herboristerías, tiendas 
gourmet o cadenas de supermerca-
dos sigue siendo el principal canal 
de distribución de Hifas da Terra. n


